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1.1 Resumen

Para la realizacion del siguiente proyecto que consiste en la creacion de una campaiia
grafica para la organizacion MUSADE, organizacion enfocada en atender problemas de
agresion contra la mujer y que brinda apoyo en diferentes campos como psicolédgicos, legales,
de acompafiamiento entre otros. Cabe destacar que para el andlisis de referencia del proyecto
se toma en cuenta las propuestas graficas utilizadas por la organizacion y otras instituciones
tanto nacionales como internacionales, relacionadas al tema anteriormente mencionados. El
enfoque de este va dirigido a la poblacion de la zona de occidente (San Ramoén de Alajuela 'y
alrededores), para dar a conocer la existencia de la organizacion ademas de las redes de apoyo
que éste maneja para mujeres en situaciones de agresion.

A través del proceso de investigacion, se establecera la implementacion de una propuesta
grafica idonea para la organizacion, tanto en medios digitales como impresos, que
visibilizaran la organizacion y el trabajo que esta realiza en la zona de Occidente, asi como

las diversas actividades que realizan.

Para la obtencion de los datos, se aplicé un método de investigacion de enfoque mixto,
al ser requerido el analisis de elementos tanto de tipo cualitativos como cuantitativos, se
aplicé el analisis documental, de campo y la implementacion de herramientas como
encuestas y focus group, lo que contribuy6 a la seleccion de los elementos graficos como
tipografias, paletas de color, elementos de disefio, la linea de disefio, el material, formatos,
soportes y medios on y offline en que se implementaran en la propuesta grafica y el proceso

de disefno que sera mostrado en este documento del Trabajo Final de Graduacion (TFG).
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1.1 Abstract

For the realization of the following project that consists of the creation of a graphic
campaign for the MUSADE organization, which provides support in different fields such as
psychological, legal, accompaniment, among others. It should be noted that for the reference
analysis of the project, the graphic proposals used by the organization and other institutions,
both national and international, related to the topic above, are taken into account. The focus
of this is aimed at the population of the western area (San Ramén de Alajuela and
surroundings) to publicize the existence of the organization as well as the support networks

that it manages for women in situations of aggression.

Through the research process, the implementation of an ideal graphic proposal for the
organization will be established, both in digital and printed media, which will make the
organization and the work it carries out in the Western area visible, as well as the various

activities they carry out. .

To obtain the data, a mixed approach method was applied, as the analysis of both
qualitative and quantitative elements was required, documentary analysis, field analysis and
the implementation of tools such as surveys and focus groups were applied, which
contributed to the selection of graphic elements such as: fonts, color palettes, design
elements, the design line, the material, formats, supports and online and offline media in
which they will be implemented in the graphic proposal and the design process. design that

will be shown in this TFG document.



CAPITULO1

INTRODUCCION
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1.2. Introduccion

Actualmente, la violencia en contra de la mujer es un tema del cual se puede escuchar
en casi cualquier parte del mundo, pero realmente ;qué tan informados estamos? y ;qué tanta
de esa informacion es correcta? La violencia en contra de la mujer es un argumento, el cual
ha tenido un carécter de tema tabu (Merkel, 2018) debido a la normalizacién que se le ha
dado a este a través del tiempo. En la actualidad, se han generado cada vez mas, espacios
para el didlogo y la comunicacion dentro de la sociedad sobre este tema: los medios de
comunicacion, por medio de la publicidad, se les ha delegado la responsabilidad de transmitir
e informar a la poblacion sobre la violencia en contra de la mujer, debido a que la falta de
ella ha ocasionado dentro de la sociedad, un proceso de normalizacion de dicho tema, es

decir, la aceptacion del estado de estos casos.

Con el paso del tiempo, los medios de comunicacion se han vuelto pieza clave no
solo para informar a la sociedad sobre la violencia en contra de la mujer, sino también una
herramienta que utilizan las mujeres para alzar la voz y hacerse escuchar en medio de una

sociedad a la cual aun le falta desnaturalizar el tema.

Entre las formas ordenadas de generar comunicacion, se encuentran las actividades
propias del Disefio Grafico, cuyo campo de accidn social se centra en la creacion y edicion
de los lenguajes visuales pertinentes, asi como la seleccion de medios que transmiten los

conceptos que se quieren comunicar.

La creacion de material grafico es una herramienta que se utiliza para llegar de
manera masiva a grupos identificados para atacar, en este caso, la falta de informacion con

respecto al tema de la agresion contra de la mujer. Su objetivo es que logre establecer una



15

comunicacion efectiva entre las comunidades que forman parte del epicentro de accion de
estas iniciativas, asi como incentivar la denuncia de casos, al eliminar el posible miedo que

existe en las relaciones de este tipo.

El presente proyecto se desarrollara dentro de la organizacion MUSADE (Mujeres
Unidas en Salud y Desarrollo), que se ubica en San Ramon de Alajuela, Costa Rica, la cual
se encarga de brindar ayuda, capacitacion, concientizacion y superacion a la poblacion
femenina acerca de la violencia en contra de la mujer. Sera llevado a cabo durante el 2021,
en el area de San Ramon de Alajuela, con el fin de ser aplicado en el 2022 como parte de su
campafia de comunicacion, denominada: “Cambie el rollo y pongase la camiseta por los
derechos de las mujeres”. Dicha campafia tiene como objetivo, informar a la poblacién
ramonense sobre la importancia de erradicar la violencia contra la mujer y el reconocimiento
del derecho a la vida, para luchar contra las posiciones culturales y sociales que naturalizan

y perpetian la violencia que se ejerce contra las mujeres por su condicion de género.

La importancia de este proyecto, con respecto al diseio grafico, radica en que por
medio de este se pretende informar al publico meta, en este caso, mujeres, acerca de la
importancia de desnaturalizar la violencia en contra de la mujer. El disefio grafico serd la
herramienta que se utilizaré para dar a conocer toda la informacién pertinente al tema, de una
manera creativa, acertada y sobre todo de facil entendimiento, pues esto permitird tener un

mayor alcance en la poblacion seleccionada.

Los proyectos graficos que se realizan para llevar adelante este proyecto pretenden
permear también el ambito social, pues tanto la informacién como el impacto que se procura
alcanzar por medio de este serd de relevancia para informar a la sociedad. Al presentar

informacion sobre un tema como este tiene implicita una gran responsabilidad, ya que el
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contenido que se publique por medios graficos sea impresos o digitales podra estar llegando
no solo al publico meta deseado sino a toda la sociedad como tal, por lo que todo elemento
visual que esté utilizado sobre un medio grafico puede llegar a ser el factor para que una
mujer logre tomar una decision sobre alguna situacion de agresion que esté sufriendo o que

esté propensa a tenerla.
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1.3. Planteamiento del Problema

(Puede una campafia publicitaria ayudar a informar acerca de la lucha contra la
perpetua naturalizacion de la violencia que ejercen los hombres contra las mujeres que

pueden o no terminar en femicidio?
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1.4. Delimitacion del Problema

La importancia que tiene esta investigacion, desde el punto de vista de la disciplina
del Disefio Gréfico, es la participacion que tienen los diferentes elementos grafico-
publicitarios en la transmision del mensaje y la idea en su totalidad, en la percepcion de la
poblacion. En este caso, los diferentes usuarios atendidos directa e indirectamente por la
Fundacion MUSADE en la region de Occidente del pais, asimismo, mejorar la imagen y su
posicionamiento en el area done llevan a cabo sus funciones.

Esta investigacion y el posterior desarrollo de la propuesta grafica, se enfoca en el
disefio y posicionamiento de una campafia publicitaria para la fundacion MUSADE para el

ano 2022.

Las claves principales para la delimitacion del problema son:

e Analizar campafas graficas-publicitarias realizadas por la Fundacién en afios
anteriores.

® Identificar causas del porqué no se han obtenido resultados idoneos de las
campanas.

e Proponer soluciones graficas y visuales a los problemas encontrados para

maximizar el resultado de la campana grafico-publicitaria.
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1.5. Justificacion

Se pretende brindar una colaboracion en la creacion de materiales graficos que
ayuden a informar de manera directa sobre el objetivo de la organizacion y su campafa, con
el fin de hacer llegar la informacion al publico meta y al mismo tiempo impactar y ayudar en
la lucha contra la naturalizacion y perpetuacion de la violencia contra la mujer, por medio de
informacion grafica, con un lenguaje universal, el cual permitira alcanzar mayor poblacién
femenina. Algunos de los medios que se implementaran son: medios digitales (Redes sociales
y plataformas publicitarias digitales) y medios impresos entre los cuales cabe mencionar
propuestas de POP (los cuales son todos aquellos productos que tengan el logo de la marca),
papeleria (Brochure, flyer, tarjetas de presentacion, panfletos entre otros), impresion en
pequetio y gran formatos (vallas publicitarias, mupis, lonas y todo tipo de adhesivos). Estos
medios seleccionados deberan estar acorde con el criterio que tiene la poblacion estudiada,

para refrendar su efectividad. Lo anterior se describe mas adelante en el marco metodologico.

1.5.1. El aporte del Disefio Grafico

El fin de dicho proyecto es colaborar con la organizacion MUSADE en la
desnaturalizacién acerca del tema de violencia de género en contra de la mujer, ya que
actualmente los femicidios, asesinatos femeninos y agresiones a este género se visibilizan en
mayor cantidad por medio de distintos medios de comunicacion. Seglin el Observatorio de
Violencia de Género en contra las mujeres y Acceso a la Justicia, del Poder Judicial, el afno
pasado (2020), con base en el ultimo andlisis de la Subcomision Interinstitucional de
Prevencion del Femicidio (2 de julio de 2021), en el pais hubo 23 femicidios (37%), de un

total de 62 muertes.
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La normalizacion de la violencia de género en contra de la mujer se remonta a mucho
tiempo atrds donde la mujer era considerada un objeto que podia ser intercambiado o
comprado como mercancia y no contaba con el derecho de comentar o expresar su opinioén
sobre el trato que se le daba (Plata, 2018). Con el paso del tiempo, la apertura de los medios,
el empuje de mujeres insignes y la concientizacion de las nuevas sociedades, han logrado que
el tema haya ocupado un espacio de discusion importante dentro de las mejoras sociales

pendientes.

Es importante mencionar que han surgido varios conceptos respecto a este tema cuya
comprension, dimensiona de una manera mas especifica, el fenomeno social y el tipo de
abordaje que se le debe de dar. Ellos son: violencia de género, femicidios y violencia en
contra de la mujer. La sociedad, en el afdn de informar més acerca de la situacion que
atraviesan algunas mujeres, han caido en el error de unificar el significado de estos conceptos
(Cruz, 2017) y, debido a esto, la educacion que se obtiene de este tema llega a ser errénea o
sesgada en algunos casos. Por lo tanto, los medios de comunicacion juegan un papel clave
tanto en el buen como en el mal manejo de esta informacion, por lo que las consideraciones
giran no solamente en torno al lenguaje visual que respete estas diferencias, sino a los medios
o soportes a través de los cuales dichos mensajes puedan llegar de una mejor forma a los

grupos identificados.
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1.6. Estado del arte

El Disefio Gréafico como una herramienta de comunicacion le permite a las
organizaciones o empresas brindar informaciéon a la poblacion de manera adecuada.
Empresas u organizaciones como el INAMU, Movistar MUSADE entre otros, con ayuda de
disefiadores, han hecho esfuerzos por evidenciar su trabajo por medio de la creacion de
campafias publicitarias. El Disefio Grafico, como se ha mencionado anteriormente, ha
desempefiado un papel de gran importancia en medios publicitarios e informativos, pues ha
sido uno de los responsables en transmitir informacion estratégica para lograr llegar a la

poblacion deseada, todo esto por medio de campafias publicitarias.

Alcin (2018) define este ultimo concepto:

Una campana publicitaria comprende los esfuerzos de una empresa para
aumentar la conciencia de un producto o servicio en particular, o para
aumentar la conciencia del consumidor sobre un negocio u organizacion.
Asimismo, las campanas de marketing se pueden disefar en relacion con el
objetivo, entre ellos la creacion de una imagen de marca solida, la
introduccion de un nuevo producto, el aumento de las ventas de un producto
que ya esta en el mercado o incluso la reduccion del impacto de las noticias

negativas. (pag.20)

Es de vital importancia la comprension del concepto antes mencionado, la autora
propone la idea general que tiene como fin la creacidon e implementacion de una campafa
publicitaria, a su vez, da a comprender muy claramente el objetivo de esta, para el

mejoramiento o posicionamiento de la organizacion.
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Dentro de las actividades propias del Disefio Grafico esta la elaboracion de piezas
visuales de diversos tipos que exploran colores, tipos de letras e imagenes que juntos
conforman elementos de transmision de mensajes o ideas. Estos productos graficos, por
medio de campanas publicitarias, pretenden que el publico meta entienda e interiorice la idea.
La interpretacién de los signos o simbolos socialmente aceptados, son parte del lenguaje

visual que maneja el disefio grafico, por medio de la Semiologia.

Dichas ideas parten de estudios que debe realizarse en una primera instancia, para
visualizar e identificar los problemas de comunicacion que se pueden estar dando dentro de
la Organizacion MUSADE, para la posterior creacion de los mensajes apropiados que

derriben estas barreras.

Un estudio realizado en 2018 por la seccion de Subproceso de Estadistica, Direccion
de Planificacion de la oficina del Observatorio de violencia de género del Organismo de
Investigacion Judicial (OlJ), seglin datos registrados por los Juzgados de Violencia
Doméstica, ese ano cerrd con 53.940 mujeres como presuntas victimas de violencia
doméstica cifra que registré un aumento con respecto al 2017 en donde se reportaron 51.404

Casos.

Con estos datos se comprende que se estd dando mdas casos de agresion, pues
presentan un aumento en la cifra en comparacion al afio anterior al del estudio, razén por la
cual se debe analizar el abordaje que han tomado las organizaciones relacionadas con el tema
en la creacion de sus campanas, las mismas pueden brindar mayor informacion al respecto
del tema y sobre procesos tanto legales como de redes de apoyo para las mujeres, esto para

buscar un nuevo enfoque que obtenga un mayor impacto en el piblico meta.
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Segun Heraclio Atencio, en 2018, en un articulo titulado: “La comunicacion eficaz

en el disefo grafico, es primordial?”” menciona que:

El disefio grafico es un lenguaje, tiene la capacidad de mejorar la calidad de vida de
las personas o de empeorarlas, razon por la cual es importante usarlo de manera
inteligente y responsable. Por ej. Si una ciudad esté repleta de vallas que comunican
antivalores (violencia, evasiones, deshonestidad, materialismo...) de manera
correcta, seguramente habra un grupo importante de habitantes que se vean
influenciados. Es como escuchar constantemente a una persona que solo habla de odio

o agresividad. (parr. 10)

De acuerdo con lo anterior, el autor muestra el nivel de importancia que posee el
Diseno Grafico en el campo de la comunicacion como una herramienta que, de una u otra
manera, tiene la capacidad de transmitir cualquier tipo de mensaje, que debe de ser empleado

de un modo correcto para generar el impacto deseado en el publico meta.

1.6.1. Antecedentes

En el siguiente apartado, se presentaran antecedentes de algunas campanas gréaficas-
publicitarias realizadas tanto a nivel internacional como nacional, que servirdn como

referencia de como ha sido abordado el tema desde diversas Opticas.
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1.6.1.1. Antecedentes Internacionales

En el 2014, la organizacion OXFAM INTERNATIONAL realizo una campaifia
publicitaria en los paises latinoamericanos donde esta presente titulada “Con Feminicidio no

hay democracia”, que segun dice la organizacién la campaiia es definida como:

El movimiento de mujeres y feministas lleva décadas dando respuesta a estas
preguntas. Mientras los cuerpos de las mujeres contintien siendo considerados
propiedad y objeto de intercambio, prestigio y poder entre los varones,
mientras ese sistema de privilegios llamado patriarcado no se modifique de
raiz, mientras se siga expoliando las capacidades de las mujeres, de
produccion, trabajo y reproduccion; el feminicidio continuara. Al fin y al
cabo, ningiin grupo quiere perder el privilegio de explotar y abusar. Mucho
menos, los beneficios que se obtienen de esos privilegios, como el prestigio,

la comodidad y el acceso a recursos econémicos y simbolicos.

La campafia cuenta con una serie de gigantografias, anuncios e imagenes, compuestas
de fotomontajes, con mensajes relacionados con las imagenes donde las sombras de estos

reflejan la forma de armas.
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Figura 1: Campaiia publicitaria por la organizacion en los paises latinoamericanos,

titulada “Con Feminicidio no hay democracia”, 2014.

Fuente: OXFAM INTERNATIONAL

En 2015, el Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables de Pert desarroll6 una
campafa nacional contra el feminicidio, titulada: “No te Calles”. La campafia tiene un

trasfondo de importancia, segin dice la organizacion, que se justifica seguidamente:

Tiene como finalidad prevenir la violencia hacia la mujer en el
contexto de la Campafa Nacional Contra el Feminicidio e informar sobre el
Centro Emergencia Mujer CEM, servicio publico
especializado, interdisciplinario y gratuito del Programa Nacional Contra la

Violencia Familiar y Sexual, que brinda atencion integral para contribuir a la
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proteccion, recuperacion y acceso a la justicia de las personas afectadas por

hechos de violencia familiar y sexual.

La Campana publicitaria estuvo compuesta por una serie de folleteria informativa,
videos y spots publicitarios para ser distribuidos en todo el territorio del Pert, dicha campana
utiliza una grafica con un fondo sobre pared de ladrillos demostrando la fuerza y valentia de
las mujeres al alzar la voz ante las situaciones de agresion que sufren, la composicion de la
imagen y la tipografia se representa con la técnica de arte humano conocida como grafiti, con

la intencion de plasmar la lucha y rebeldia sobre el silencio que guardan muchas mujeres.

Figura 2: Campaiia nacional contra el feminicidio, titulada: “No te Calles”. Realizada

por el Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables de Pert, 2015.
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Fuente: MIMP. (2015). Ministerio de la Mujer y Personas vulnerables del Perti. Obtenido de

https://repositoriopncvfs.pe/?product=spot-no-te-calles-campana-nacional-contra-el-feminicidi
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1.6.1.2. Antecedentes Nacionales

Entre los antecedentes nacionales, se menciona al Instituto Nacional de la Mujer o
INAMU segun sus siglas, ya que es el principal ente del pais en velar por la proteccion de la
mujer y la familia. Entre las campanas realizadas en el 2017 por la organizacion se encuentran

algunas que se mencionan a continuacion:

Para noviembre de ese afio, la institucion cred una campana titulada “Marcha sin
ente” que se compone de un spot publicitario en video, este fue distribuido en redes sociales
b

y en las diferentes cadenas televisivas del pais.

El video representa una marcha de mujeres por las calles de San José donde
unicamente participan mujeres que nunca han sufrido acoso callejero. En el video se ve que
la policia resguarda el area de la marcha, pero no hay ni una sola mujer, con esto la campana

hace conciencia y visibiliza el aumento del acoso callejero sufrido por las mujeres en el pais.
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Figura 3: Campaiia realizada por el INAMU (Instituto Nacional de la Mujer) titulada

“Marcha sin gente”, 2017.

Que &%han sufricles

Pl o) 025/057

Fuente: Instituto Nacional de la Mujer. (2017). INAMU. Obtenido de

https://www.inamu.go.cr/campanas

Para octubre del 2017, el INAMU lanz6 otra campaiia titulada “Machismo nuestro de
cada dia”, se compone de una serie de videos cortos por medio de ilustraciones, estos trabajan
la tematica de diferentes actividades y comportamientos de las personas que son de caracter
machista, algunos se consideran como un tipo de agresion. La institucion cre6 la campana
como una manera de visibilizar que las actividades cotidianas son responsabilidad de ambos

geéneros.
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Figura 4: Campaiia realizada por el INAMU (Instituto Nacional de la Mujer) titulada

“Machismo nuestro de cada dia”, 2017.
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El Machismo Nuestro de cada Dia.

Fuente: Instituto Nacional de la Mujer. (2017). INAMU. Obtenido de https://www.inamu.go.cr/campanas
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1.7. Objetivos

1.7.1. Objetivo General

Crear una campaia de informacion para la desnaturalizacion de la violencia en contra

de la mujer, por medio de material grafico-publicitario para la fundacion MUSADE.

1.7.2. Objetivos Especificos

e FElaborar una estrategia publicitaria, por medio del andlisis de informacion de grupos
vulnerables de la Fundacion MUSADE, para el abordaje mas directo de la

problematica identificada.

e Seleccionar los elementos graficos necesarios, mediante el analisis de informacion de

los grupos vulnerables, para la elaboracion de un lenguaje grafico especifico.

e Disefiar el material grafico-publicitario de la campafia, por medio de estrategias off 'y
on line, para informar al publico meta identificado sobre el tema de la violencia contra

la mujer.



CAPITULO 11

MARCO TEORICO
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2.1. Marco teorico

En este apartado se mencionan, por medio de definiciones de diferentes autores,
conceptos tedricos que seran utiles para la comprension de este proyecto y que ayudaran a
dar forma al mismo. El proyecto utilizard por medio de la epistemologia, el conocimiento
adquirido para la propuesta de piezas graficas, las cuales seran de ayuda para la creacion de

la campafia publicitaria.

Es de importancia mencionar que este estudio se concentra en dar a conocer la
problemaética que enfrentan las mujeres al sufrir violencia de género, femicidios y violencia
a la mujer, y coémo por medio de material grafico, se puede dar a conocer dicha situacion,
informando, educando y ayudando en la lucha por la desnaturalizacion de esta situacion en

la sociedad.

2.1.1. Violencia de género

Violencia de género segun lo establecido por la ONU (1995), citado por Exposito (2011):

3

Se puede decir que es, “...todo acto de violencia sexista que tiene como
resultado posible o real un dafo fisico, sexual o psiquico, incluida las

amenazas, las coacciones o la privacion arbitraria de libertad, ya sea que

ocurra en la vida publica o en la privada” (pag. 20).

De acuerdo con lo mencionado anteriormente, se puede decir que todo acto de
violencia sexista, sea hombre, mujer o no definido es considerado como violencia de género
ya sea que este termine en un dafio fisico o psicologico real o posible. Es de suma
importancia lograr dimensionar cada uno de los términos que envuelven la palabra violencia,

ya que esto ayudara no solo a entender de una mejor manera los alcances que tiene el acto en
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si, sino también a comprender el entorno en que se desarrollan. En el tema de violencia
existen tres términos que son de suma importancia tener claros para lograr contextualizarse

dentro de este proyecto grafico, asi como los objetivos que busca.

2.1.2. Violencia en contra de la mujer

Segtin lo establecido por la ONU (1993), citado por ONU mujeres (2010. parr.2).

La violencia en contra de la mujer es, “todo acto de violencia basado en la
pertenencia al sexo femenino que tenga o pueda tener como resultado un dafio
o sufrimiento fisico, sexual o psicologico para la mujer, asi como las
amenazas de tales actos, la coaccion o la privacion arbitraria de la libertad,

tanto si se producen en la vida publica como en la vida privada”

Debe quedar claro que la violencia en contra de la mujer, a diferencia de la violencia
de género, es solo aquella que es ejercida hacia el sexo femenino. De igual manera, esta
violencia no solo aplica a circunstancias fisicas sino también a las psicologicas y aunque

estas parezcan diferentes, logran entrar ambas en el término de agresion.

2.1.3. Femicidio y feminicidio

Ante un asesinato, existen varios puntos que se deben de tener en cuenta y uno de
ellos es la razon del porqué se llevo a cabo dicho acto. Segiin lo menciona Vasquez (2009):
“En cuanto al femicidio, ha sido definido como la “muerte violenta de mujeres, por el hecho

de ser tales” o “asesinato de mujeres por razones asociadas a su género” (pag. 26).

El simple hecho de ser mujer puede causar que otro ser humano se considere con la
autorizacion de acabar con su vida segin lo mencionado anteriormente y es ahi donde ha

dicho acto que culmina con la muerte de la mujer, se le tipifica como femicidio. Al igual que
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el mismo autor menciona, “la expresion muerte violenta enfatiza la violencia como
determinante de la muerte y desde una perspectiva penal incluirian las que resultan de delitos
como homicidio simple o calificado (asesinato) o parricidio en los paises en que ain existe

esta figura” (pag. 26).

Por su parte, el feminicidio, el cual suele ser similar a femicidio en su escritura, es,
sin embargo, una accion distinta, aunque ambos términos mantienen cierta relacion. Segun
lo menciona Vasquez (2009) “Respecto del concepto de feminicidio, existen también
diversas aproximaciones. Asi, se ha senalado que esta expresion surge a partir de la
insuficiencia que tendria la voz femicidio para dar cuenta de dos elementos: la misoginia
(odio a las mujeres) presente en estos crimenes y la responsabilidad estatal al favorecer la
impunidad de éstos” (pag.27). Es de suma importancia tener en cuenta estos dos términos y
lograr la diferenciacion entre ambos, ya que esto permitird no solo comprender mas respecto
al tema, sino que nos brindara una amplia posibilidad de entender y comprender por todo lo

que pasan todas aquellas mujeres que sufren dichas situaciones.

2.1.4. Diseiio grafico

Para la realizacion de cualquier producto, publicidad o tipo de disefio hay conceptos
esenciales a conocer para que el resultado final sea el planeado y el impacto de este, el
deseado. Seglin sefala Garcia (1994:3), citado por Zavarce (2005, pag.3). “El disefio grafico
es una disciplina proyectual en el area de la comunicacion visual. Posibilita la expresion
mediante imagenes que persiguen un alto nivel estético, adecuado a las restricciones que

imponen medios y usos” (pag.3).
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Segiin se menciona anteriormente el disefio se encuentra dentro del area de la
comunicacion visual, ya que permite por medio de imagenes al igual que otros elementos
enviar un mensaje al publico meta, es decir, permite la expresion de ideas para crear cada

una de las piezas.

Se convierte entonces en el medio a través del cual se deben crear las imagenes y el
lenguaje visual apropiados, que permitan una difusién adecuada del problema que sefiala este

estudio.

En el 4rea de accion del Disefio grafico, se encuentran los elementos constructivos
del mensaje, siendo uno de ellos el color. El entendimiento de la fuerza que tiene el color
como elemento comunicativo y el impacto que puede tener en el ser humano, es campo

propio de la psicologia del color.

2.1.5. Psicologia del color

En el disefio se pueden encontrar varios elementos esenciales para que este se logre
llevar a cabo de manera exitosa y que aportan no solo estéticamente, sino que logran reforzar
la idea o sentimiento que se quiere dar a conocer. Si son utilizados de manera oportuna,
logran reforzar otros conceptos que se encuentran en su misma composicion. Segun Caiiellas

(1979, pag. 35):

El color habla a nuestros sentidos de manera mds precisa y mas viva alin que
la forma. Los nifios son generalmente partidarios del colorido y de brillante”
(parr.1) al igual que el mismo autor menciona que “Cada color provoca en
nosotros una reaccion espontdnea, cada uno tiene un sentido simbolico

completo y concreto. (parr.3)
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Es decir, segiin lo mencionado por en el parrafo anterior, cado color brinda un
sentimiento y sensacion la cual es utilizada en el disefio grafico y publicidad de manera
estratégica para reforzar el mensaje, el sentimiento o sensacion. Pueden ir desde frio, calor,

felicidad, hambre, enojo, seguridad, formalidad, entre otros.

2.1.6. Tipografia

Otro fundamento del disefio grafico es la tipografia, la cual puede ser utilizada de

diferentes maneras dentro del disefio. Segun McLean, (1993):

La tipografia es el arte o técnica de reproducir la comunicacion mediante la palabra
impresa. Comprende, pues, la realizacion de libros, revistas, periddicos, folletos,
opusculos, posters, anuncios, rétulos, o cualquier cosa impresa en suma que se

comunica a los demas mediante palabras (pag.8).

2.1.7. Fotografia publicitaria y documental

La fotografia es uno de los elementos del disefio que se utiliza para comunicar un
mensaje o informar. Segin Susperregui (2009, parr.2) establece que: “La fotografia
publicitaria difiere del resto de los géneros fotograficos por varios motivos. Su funcionalidad
le exige una adaptabilidad a los intereses comerciales que tienen por finalidad el aumento de

las ventas o servicios”.

Como se puede observar en el parrafo anterior, se dice que la fotografia publicitaria
difiere de otros tipos de fotografia, pues esta debera adaptarse a la necesidad del cliente y no
siempre entran en la realidad de esta, asi como el mismo autor menciona que: “La fotografia

publicitaria, por otro lado, no estd comprometida con la realidad como, por ejemplo, la
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fotografia de prensa. Es decir, la fotografia publicitaria muchas veces se inspira en la realidad,

pero lo que nos representa por medio de sus imagenes es una realidad construida” (parr.2).

Conforme a lo citado, cabe mencionar que las fotografias utilizadas en las campanas
publicitarias sobre la violencia contra la mujer se basan en puntos focales de suma
importancia como: dar énfasis a la representacion de las agresiones sufridas por las victimas
o posibles casos, al utilizar fotografias que muestren algun tipo de agresion se debe de tener
en cuenta el mensaje y el impacto que estas tendran sobre todo aquel que tenga contacto con

dichas fotografias.

La fotografia publicitaria juega un gran papel a la hora de transmitir un mensaje, pues
puede ser utilizada como encargada de transmitir todo el mensaje sin necesidad de palabras
que la acompafien, una fotografia bien pensada y colocada de manera correcta puede

significar el éxito a la hora de dar un mensaje, como, a su vez, puede ser todo lo contrario.

La fotografia documental es uno de los tipos de fotografia mas populares y con mas
exponentes. Se basa en mostrar la realidad a través de los ojos del fotografo con el fin de
contar una historia contextualizada. Los diversos aspectos de la vida social cotidiana suelen

ser los grandes protagonistas de la fotografia documental.

2.1.8. Medios de comunicacion

A la hora de crear un disefio es de suma importancia conocer el medio de
comunicacion en el cual se dard a conocer, segin Thompson (2006. parr.1): “Los medios de
comunicacion son el canal que mercaddlogos y publicistas utilizan para transmitir un

determinado mensaje a su mercado meta, por tanto, la eleccion del o los medios a utilizar en
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una campaiia publicitaria es una decision de suma importancia porque repercute directamente

en los resultados que se obtienen con ella”.

Los medios que se seleccionan para llevar adelante este proyecto surgen también de

preferencias sugeridas por encuestas y entrevistas realizadas a las mujeres que conforman el

mercado seleccionado, dando como resultado una seleccion de medios mas dirigida.

En los medios de comunicacion Thompson (2006. parr. 2), los divide en tres grupos

principales:

o Medios Masivos: Son aquellos que afectan a un mayor numero de
personas en un momento dado. También se conocen como medios medidos.
(Television, internet, revistas entre otros).

o Medios Auxiliares o Complementarios: Estos afectan a un menor
numero de personas en un momento dado. También se conocen como medios
no medidos. (Publicidad de exteriores, publicidad de interiores, publicidad
directa o correo directo, entre otros)

o Medios Alternativos: Son aquellas formas nuevas de promocion de
productos, algunas ordinarias y otras muy innovadoras. (Carritos de compras
con video en las tiendas comerciales, Protectores de pantallas de
computadoras, Discos compactos, Kioscos interactivos en tiendas

departamentales. Anuncios que pasan antes de las peliculas en los cines).

2.1.9. Soportes graficos

Segin Goodman (2001), se define como soporte grafico: “Aquel elemento

que complementa un logotipo, marca o un signo, que como resultado le da personalidad al
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disefio de cualquier presentacion, escritura o cualquier tipo de impreso que emita la
organizacion para su personalidad e imagen”. Cuando se plantea realizar una pieza
publicitaria es de suma importancia conocer el soporte en el cual ira colocada, pues no es lo
mismo un soporte plano que otro con relieve o si presenta algun tipo de textura o variacion.
Ademas, algunos materiales benefician la exposicion del texto, el color, composicion entre

otros elementos visuales.



CAPITULO III

MARCO METODOLOGICO
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3.1. Marco Metodologico
3.1.1. Tipo de Investigacion:

El presente trabajo se ha desarrollado con un enfoque de tipo mixto, pues se basa en
la obtencion de informacion mediante entrevistas, analisis de muestras y estudio de casos.
Sampieri (2014) define la meta de la investigacion mixta: “La meta de la investigacion mixta
no es reemplazar a la investigacion cuantitativa ni a la investigacion cualitativa, sino utilizar
las fortalezas de ambos tipos de indagacion, combinandolas y tratando de minimizar sus

debilidades potenciales” (pag.532).

En este estudio, se emplearon métodos del proceso de la investigacion cuantitativa
como la relacion entre variables y el tratamiento de un problema medible u observable, asi
como otros cualitativos mediante un planteamiento inicial del problema, una revision de
lecturas para la recoleccion de datos para analisis de estos, la definicion de diferentes maneras
de abordaje del problema y las encuestas para la obtencién de informacion necesaria. A la
informacion recabada, se le aplica un proceso de andlisis para la obtencion de resultados que
marquen la ruta para posibles soluciones de comunicacion grafica al planteamiento del

trabajo.
Los enfoques cuantitativos y cualitativos, los define Sampieri (2014) como:

“El enfoque cuantitativo utiliza la recoleccion de datos para probar hipotesis
con base en la medicion numérica y el analisis estadistico, con el fin de

establecer pautas de comportamiento y probar teorias.” (pag.4)
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“Enfoque cualitativo utiliza la recoleccion y andlisis de los datos para afinar
las preguntas de investigacion o revelar nuevas interrogantes en el proceso

de interpretacion.” (pag.7)

Se implementan herramientas para optimizar la recoleccion de datos e informacion
necesaria para la obtencion de resultados Optimos de la propuesta de trabajo final de

graduacion, esto mediante el enfoque mixto en el que se ha desarrollado el presente trabajo.

3.1.2 Metodologia de la Investigacion:

La metodologia empleada es de tipo documental y de campo, segun Jesus Ferrer, en

2010, define las metodologias, documental y de campo como:

La investigacion de Campo se centra en hacer el estudio donde el fendémeno
se da de manera natural, de este modo se busca conseguir la situacion lo mas

real posible.

La investigacion documental depende de la informacion y los datos
difundidos por diversos medios. Estos medios se pueden clasificar en
impresos, electronicos, graficos y audiovisuales. Del mismo modo, las fuentes

de informacidn se pueden clasificar seglin su nivel en primaria y secundaria.

Estas dos metodologias fueron seleccionadas por las herramientas de obtencion de
datos que poseen permiten un analisis preciso y de rapida comprension de resultados, ya que,
para la obtencioén de datos e informacion, es necesario no solamente una interpretacion de
informacion bibliografica o documental, sino también visitas a la Fundacion MUSADE para
el acopio de diferentes fuentes primarias, que ayudaran a definir los elementos y

componentes de las propuestas graficas que se realizaran en la campafia.
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3.1.3 Método e instrumento de la investigacion:

El método empleado para la obtencion de informacion fue el método inductivo-
deductivo, el cual esta fundamentado con la técnica de la encuesta y de los focus groups, la
encuesta cuenta con una serie de preguntas abiertas, cerradas y de opcion multiple, los focus-
groups es un grupo de estudio de persona que presentaron sus opiniones a lo presentado,

ambas técnicas se aplicaron a personas que utilizan los servicios de la fundacion MUSADE.

Segtin Naresh K. Malhotra en su libro: Investigacion de mercados, define la encuesta
como: “Las encuestas son entrevistas con un gran nimero de personas utilizando un
cuestionario predisefiado, dicho cuestionario estd disefiado para obtener informacion

especifica.”

Y segun Ivan Garcia, en 2018, define los focus groups como:

El concepto de focus group es un método o sistema de recoleccion de
informacion necesaria para efectuar una investigacion. Este tipo de técnica se
suelen utilizar mucho en marketing para hacer pruebas de producto y recibir
feedback de un grupo de personas. Gracias a esta modalidad se puede
conseguir una amplia variedad de informacion sobre opiniones, ideas,

motivaciones y actitudes de las personas que toman parte en este encuentro.
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Diseiio de triangulacion concurrente (DITRIAC)

Segun la Metodologia de la investigacion realizada por Roberto Hernandez Sampieri

en la sexta edicion se menciona que,

Este modelo es probablemente el mas popular y se utiliza cuando el
investigador pretende confirmar o corroborar resultados y efectuar validacion
cruzada entre datos cuantitativos y cualitativos, asi como aprovechar las
ventajas de cada método y minimizar sus debilidades; Una ventaja es que
puede otorgar validez cruzada o de criterio y pruebas a estos ltimos, ademas
de que normalmente requiere menor tiempo para ponerse en marcha., su
mayor reto reside en que a veces puede ser complejo comparar resultados de
dos andlisis que utilizan datos cuyas formas son diferentes. Por otro lado, en
casos de discrepancias entre datos CUAN y CUAL debe evaluarse
cuidadosamente por qué se han dado y en ocasiones es necesario recabar datos

adicionales tanto cuantitativos como cualitativos. (pag. 557).

Conforme a lo mencionado anteriormente sobre el Disefio de triangulacion
concurrente, se considera de importancia a la hora de la elaboracion de la metodologia para
los resultados, los métodos a utilizar ( Encuestas y Focus group) pretenden recolectar datos
tanto cualitativos como cuantitativos ya que es de suma importancia no solo tener
conocimiento cuanta de la poblacion femenina sufre violencia contra la mujer, sino también
conocer las cualidades del trasfondo por el cual han sufrido violencia, si conocian sobre ésta
y qué las llevo a no guardar mas silencio. El método de triangulacion permitird obtener

resultados mas exactos e informativos.
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3.2. Poblacion y muestra:

3.2.1. Poblacion:

Segun Lepkowsky, citado por Sampieri en el 2014, define poblacion de la siguiente
manera: ‘“Poblacidon, universo o conjunto de todos los casos que concuerdan con

determinadas especificaciones”.

Para la realizacion del estudio, se seleccionaron los casos de la Fundacion MUSADE y
el personal que labora en este, pues ellos brindan experiencias personales y conocimiento en

el abordaje del tema a tratar.
3.2.2. Muestra:

En relacion con la cantidad de colaboradores llamados “Participantes™ la cual es de 100 que
participan de las actividades de la organizacion, se determina el tamafio de la muestra a

realizar mediante la siguiente formula:

Z* Npq

o

(N —1)+ Z2pq

(4]

b

[

Donde:

n= Tamarno de la muestra.

z= Nivel de confianza.

p= Proporcion de la poblacion con la caracteristica deseada (éxito).

g= Proporcion de la poblacion sin la caracteristica deseada (fracaso).
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e= Nivel de error dispuesto a cometer.

N= Tamatfio de la poblacion.

1,652 x0,5(1-0,5)

- 0,102
( 1+1,65°2x0,5 (1-0,5) )
0,102 x 100
n=41

De esta forma, la cantidad de individuos que formaron parte del estudio, son 41
mujeres que visitaron la Fundacion MUSADE durante el periodo de estudio de este proyecto.

A ellas se les aplico la encuesta.

En cuanto al Focus Group, se realiza con un grupo de 20 mujeres no participantes de
la organizacion, esto con el fin de recolectar la mayor informacidon posible tanto de la
poblacion que ya asiste como la que podria llegar hacer parte de ella, para obtener a estas 20
participantes se comentd entre conocidos y familiares sobre la actividad a realizar y si
contaban con mujeres interesadas en ser parte del focus group, por lo cual se obtuvo respuesta
de 20 mujeres, la actividad se realizé por medio de zoom respetando las medidas sanitarias
al igual de brindar facilidad a la hora de mantener las identidades de las participantes de

manera protegida.

Se mostraron diferentes elementos graficos tanto de la organizacion MUSADE como
de otras campanas en general, esto con el fin de obtener mas informacion de la manera en
que estas mujeres reciben los mensajes acerca de la agresion en contra de las mujeres y la

informacion de ayuda que se les brinda, algunos elementos graficos mostrados fueron:



Figura S: Imagen de campaiia perteneciente a la organizacion MUSADE

Fuente: https://www.musade.org/programas/

Figura 6: Campaiia “Soy luz naranja” del INAMU

las mujeres no son
un producto ni
un pedazo de carne.

PlaNoVi Costa Rica

Fuente: INAMU Costa Rica.
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Figura 7: campafa elaborada por MOVISTAR Titulada “Elegi Hablar para hacer un

llamado a victimas de violencia contra la mujer”

Fuente: Revista online Estrategia & Negocios recuperado en:

https://www.estrategiaynegocios.net/centroamericaymundo/1270108-330/costa-rica-
movistar-lanza-campa%C3%Bla-eleg%C3%ADhablar-para-hacer-un-llamado-a-

v%C3%ADctimas
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Figura 8: Imagen perteneciente a la campaiia elaborada en Chile.

Esta es la historia de Katherine Medel, quien fue victima de violencia por parte de su

pareja y quedo tetrapléjica.

PORQUE UNA
AMENAZA PUEDE
CONVERTIRSE

EN UN DISPARD

AR

* | TOLERANCIACERDALA
VIOLENCIA CONTRA LA MUJER

100104008

Fuente:

https://www.pauta.cl/pauta/site/tag/port/all/tagport_645_8.html?PageSpeed=noscript

Estas fueron algunas de las lineas graficas mostradas a lo largo del focus group, con
la intencion de reforzar la informacion obtenida mediante las encuestas o encontrar un peso
contrario a lo obtenido en ellas, se muestran dos tipos de campaiias, una con linea gréafica
ilustradas y sin mostrar violencia, enviando un mensaje de motivacion, utilizando frases
cortas con palabras directas, plastas de color que no generen gran distraccion al punto focal,
siendo este la ilustracion, tipografias palo seco y nada invasivas creando esto un efecto de

tranquilidad, paz y seguridad.
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Por otro lado, se tiene dos campanas con fotografias donde se expone a la mujer con
rasgos muy notorios en su rostro de miedo, angustia, sufrimiento y dolor, en tonalidades un
poco oscuras que facilmente expresan el dolor que llevan por dentro las victimas, con
palabras fuertes, invasivas y en tonalidades sumamente llamativas creando focos de alerta a

las victimas y a quienes pueden llegar a serlo.

Se exponen dichas campaias y se debaten temas como su composicion, el mensaje
que reciben al observar este tipo de imagenes y si estas cumplen con su objetivo, muchas de
las respuestas concuerdan con las obtenidas en las encuestas, gran parte de las participantes
estan de acuerdo en que utilizar fotografias de mujeres violentadas no solo puede llegar a ser
perturbador sino que en lugar de generar paz, tranquilidad y confianza, se fomenta en algunos
casos lo contrario, como el miedo a sufrir este tipo de violencia en caso de querer denunciar,
la mayoria de las participantes concuerdan en que utilizar campafias donde se muestre a la
mujer con palabras o frases motivadores que las ayude a recordar quienes son y que no deben
de tener miedo hablar les resulta de mayor impacto, permitiéndoles recordar y entender con
facilidad el mensaje transmitido en la campafia. Uno de los comentarios de una de las
participantes al mostrar y hablar acerca de las campafias donde exponen a las mujeres

violentadas fue el siguiente.

“No necesitamos que nos recuerden como se ve un golpe, ni como se siente el miedo
a recibirlo, las campafas, deberian de recordarnos lo fuertes que somos y no el como nos

vemos cuando somos violentadas ya que eso nosotras ya lo sabemos”.



51

MATRIZ DE CONGRUENCIA METODOLOGICA

Objetivo Especifico Variable Definicion Dimensiones Definicion Instrumento de
Conceptual operacional recoleccion de
(indicadores) informacién
Elaborar una Vulnerable Analisis de * Contenido | Medicion de la Revision
estrategia s grupos teorico. cantidad de Documental
o femeninos poblacion
ublicitaria, por slici . Al !
meiiio del ané,lir;is de analisis vulnerables Andlisis femenina
. ., ; ;= | como publico de datos. vulnerable para
informacion de informacio
n meta para la conocer el
grupos vulnerables seleccién de medio
de la Fundacion Tipo de medios publicitario de
MUSADE, parael | publicidad | publicitarios su preferencia
abordaje mas directo Camparia adecuados. para seleccion
de la problematica de este
identificada.
Seleccionar los - Elementos * contenido Medicién de la
elementos graficos | elementos | graficos como teorico capacidad de
necesarios, mediante graficos. componentes « capacidad comprension y
ol andlisis de tad necesarios c p;C transmision de
e on de 1 -resultados para la ) e » los elementos Entrevistas a
mnformacion de 1os _ creacion de la interpretacion publicitarios usuarios y
grupos informacic campafia y para con la personal de la
vulnerables, para la n publicitaria. comprension. campania. organizacién
elaboracion de un « material
lenguaje grafico publicitario
especifico.
Disefnar el material - disefar La percepcion | < analisis de Conocer la
grafico-publicitario ol del publico respuesta | percepcion del
de la campafia, por -materia meta sea ante las publico meta'y
e estrat’egias -informar | Optima ante el propuestas la Fundacion
. material o ante el material
off y on line, para grafico » analisis de grafico-
informar al publico datos publicitario Focus group

meta identificado

sobre el tema de la

violencia contra la
mujer.

resultantes

evaloracion
de cambios.

como medio de
informacioén al
publico.




Cronograma

SEMANAS
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ACTIVIDADES

1 reunién con la organizacion MUSADE
para la realizacion de estudio de empresa,
conocer un poco mas el publico meta al que
va dirigido y al que se realizara la campaia

Analisis del publico meta y creacion de
instrumento y muestras de investigacion a
realizar.

Aplicacion y recoleccion de muestras
aplicadas al publico meta seleccionado por
la organizacion MUSADE.

Analisis de muestras aplicadas en la semana
4/5

2 reunion con | organizacion MUSADE para
mencionar las muestras obtenidas en las
encuestas aplicadas en | 4/5 semana
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Estudio y andlisis de campafas publicitarias
realizadas bajo el mismo concepto
(violencia de género en contra de la mujer),
para obtener informacién tanto de
estrategias como materiales y medios
utilizados para la efectividad de esta.

Creacion de propuestas graficas, busqueda
de soportes y medios para si distribucion

3 reuniéon con la organizacion MUSADE
para la presentacion de propuestas graficas y
hablar en caso de cambios

Realizar cambios de ser requeridos y
mejoras en propuestas

Presentar propuestas con mejoras y realizar
focus group con mujeres seleccionadas por
MUSADE para analizar impacto sobre las
propuestas presentadas.

Analisis de datos obtenidos en el focus
group y revaloracion de propuestas mediante
de la informacion obtenida en el focus group



CAPITULO 1V

Presentacion de analisis y resultados
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4. Presentacion de analisis y Resultados.

En el siguiente apartado, se presenta el andlisis y resultados de las encuestas
realizadas a un grupo de 37 mujeres pertenecientes a las redes de la organizacion MUSADE,
la encuesta consta de 33 preguntas, de las cuales 23 hacen referencia al conocimiento que
tienen sobre todo el tema de la violencia hacia a la mujer y el significado de este tema; las
restantes preguntas son acerca de como ha llegado hasta ellas la informacién acerca de los
servicios que ofrece MUSADE. Es importante aclarar que las redes de dicha organizacion
fueron quienes se encargaron de distribuir la encuesta entre las mujeres que asisten
diariamente a los distintos servicios que brinda la fundacion, esto debido al problema de
accesibilidad a dichas personas debido a la pandemia del Covid-19 que afecta en estos

momentos al mundo entero.

Ahora bien, en el grafico siguiente se puede observar que 29 mujeres se ubican en el
rango de edad de 36 afios o mas, mientras que el rango de edad de 26 a 35 afos representa
un total de 8 mujeres. A pesar de que se consideraron otros rangos de edad, no se muestran
individuos en el resto de los grupos etarios, posiblemente porque no se encuentran en el radio

de accion de la Fundacion, o porque prefirieron no ser consideradas.

Grafico 1

¢ En qué rango de edad se encuentra?
37 respuestas

@ 15 afios o menos
® 16 -20 afios
21 - 25 anos
® 26 -35 afios
@ 36 afios o mas
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Entre las preguntas realizadas a las encuestadas, se mencionan varios tipos de
violencia contra la mujer, de las cuales se rescatan los que arrojaron respuestas con mas
informacion. Seguin lo que se buscaba con la aplicacion de esta encuesta, el 100% de las
mujeres conoce el término de violencia hacia la mujer, mientras que solo el 2.7% de las
encuestadas dice desconocer el término acoso. Es importante recalcar que los términos
colocados en la encuesta son tipos de violencia que se pueden estar viviendo a diario segiin
sea el caso de cada persona, pero que cabe la posibilidad de que ellas las desconozcan por su

nombre o término real.

La importancia de estar informados acerca del nivel de conocimiento que tienen estas
personas de los distintos tipos de violencia, es para tomar decisiones con respecto a qué tipo
de informacion se debe colocar en las propuestas graficas, de forma tal que sea entendible

para la mayor cantidad de poblacién afectada por el problema.

Grafico 2

Si en la pregunta anterior su respuesta fue “SI” seleccione los tipos de agresion que ha sufrido, en

caso haber sido negativa su respuesta continue a la siguiente pregunta
25 respuestas

Violencia interpersonal
Violencia colectiva
Violencia fisica
Violencia verbal
Violencia de género
Violencia hacia la mujer
Violencia sexual

Violencia patrimonial —
Violencia por negligencia
Violencia cultural
Violencia cibernética
Acoso

Uno de los términos de los cuales se hablo en el capitulo II del Marco Tedrico es el
femicidio, la importancia que éste tiene y la gran diferencia que existia con el término

feminicidio, por lo cual era de suma importancia averiguar si las encuestadas saben la
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diferencia entre estos términos, los cuales pueden llegar a confundir por su gran parecido en
la escritura. En el proceso de la investigacion el diferenciar estos términos por parte de la
poblacion facilita la comprension de los mensajes en la aplicacion de estos en las propuestas
graficas. Asi, se logra observar que la mayoria de las encuestadas conocen mas el término
femicidio en lugar de feminicidio (ver grafico 2); de igual manera, se obtiene que el 67.6%
de las encuestadas han sufrido algunos de los términos de agresion colocados en la encuesta,
siendo violencia verbal el de mayor puntaje seguido por violencia hacia la mujer y siendo los

de menor puntaje violencia interpersonal y violencia cultural.

Grafico 3

;Como se enterd usted de la existencia de MUSADE?

37 respuestas

Redes sociales

Radio o Television

Recomendacidn de alguna
persona

Actividades realizadas por la
organizac...

Publicidad externa

30

Cabe recalcar que un alto porcentaje de las encuestadas se enteraron acerca de la
organizacion por medio de terceros y no por la publicidad como tal; sin embargo, en la
siguiente pregunta se muestra que el 83.8 % de las encuestadas afirman conocer sobre las
campaifias publicitarias acerca de la violencia hacia la mujer patrocinadas por MUSADE; sin
embargo, si se relaciona con el grafico anterior donde se menciona que ellas dieron con la
existencia de dicha organizacion por medio de la recomendacion de un tercero, se puede

llegar al resultado de que aunque existan medios publicitarios que visualicen la organizacién
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y sus campafias realizadas no fue éste el principal medio por el cual conocieron de la

existencia de esta.

Grafico 4

:Conoce usted campanas publicitarias realizadas en sobre de la agresion hacia la mujer

patrocinadas por la organizacion MUSADE?
37 respuestas

® si
® No

Entre los puntos mencionados en la encuesta, se realizan preguntas relacionadas
directamente con los elementos de las campafias enfocadas en el disefio Gréfico, esto con el
fin de visualizar cudles de estos elementos de disefio fueron realmente acertados o cuales
muestran deficiencias para que sean corregidas o cambiadas. Entre los resultados obtenidos
entre las participantes del estudio, se reveld que mas del 90% si tuvo de forma clara la

informacion a transmitir en las campanas.

Grafico 5

;Considera usted que las informaciones tanto visual, como textual colocadas en las campanas son
claras conforme al mensaje deseado?

37 respuestas

®si
® No

|

94,6%
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De igual manera, se analiza cudl tipo de imagen seria de preferencia entre las encuestadas
con respecto a las utilizadas en las campafias que se realizaron y que se realizaran a futuro,
mostrando que un 70% de la poblacidon encuestada prefiere que la campafia mostrada no
presente imagenes explicitas de victimas violentadas, entre los comentarios que nos
brindaron se destaca el hecho que ellas conocen como luce una persona violentada, ya que
ellas han vivido la situacion en cuestion por lo que este tipo de imagenes les recuerda estos

momentos vividos anteriormente y que de alguna manera las vuelve a victimizar.

Grafico 6

Silanzaran una campana publicitaria sobre la violencia hacia la mujer, cree que llamaria mas su
atencion?

37 respuestas

@ Deben incluirimagenes de victimas
violentadas

@ No es necesario mostrar este tipo de
imagenes

Otro aspecto que se obtiene a partir de la encuesta se refiere al hecho de que un
porcentaje alto de las participantes en la encuesta optan porque las campafias publicitarias
sean mayormente informativas sobre los procesos de ayuda tanto psicolégica como legal,
sobre acompafiamiento y/o de tipo educativas, en lugar de mostrar mensajes directos y

explicitos sobre la agresion hacia las mujeres.



60

Grafico 7
:Le gustaria que el mensaje en las campanas de violencia hacia la mujer muestran imagenes sobre

consecuencias de la violencia o prefiere que estas ...ca de la ayuda que se le puede brindar a la mujer?
37 respuestas

@ Que muestren consecuencias

@ Que sean mas informativas sobre la
ayuda

Ademas, se determina la manera en que prefieren enterarse de las campafias
publicitarias que se realizan por la organizacion donde un alto porcentaje de las encuestadas
prefiere por redes sociales, seguido de los medios tradicionales, medios exteriores y, por
ultimo, el email-marketing. Ya que mas del 50% de la poblacion encuestada utiliza las redes
con una mayor frecuencia en comparacion a otros medios de informacion. Ademas de la
preferencia de informacion interactiva con el usuario que predomina en estas, facilitando y
mejorando la conceptualizacion e interpretacion de mensaje que se comunica en las

diferentes propuestas graficas.

Grafico 8

¢ Por medio de qué tipo de publicidad prefiere que llegue hasta usted la informacion o el mensaje

que quieren transmitir las campanas publicitarias?
37 respuestas

@ Redes Sociales (Facebook, Instagram,
Whatsapp, entre otras)

@ Publicidad de exteriores (Vallas de
carreteras, muppy, méviles entre otros)

@ Por medio de material impreso POP
(volantes, afiches, brochure entre otros )

@ Por medio de email Marketing
(publicidad y mensajes a correo electr...

@ Medios Tradicionales (television, radio,
charlas entre otros)
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Esto hace comprender la realizacion de una campaifia principalmente digital para
redes sociales (Facebook, Instagram, entre otras), sin descartar generar la creacion de
material POP y de publicidad en exteriores que se utilizaran para las diferentes actividades

realizadas por la organizacion.

Grafico 9

;Qué es lo primero que usted observa en una campanfa publicitaria?
37 respuestas

@® Color
@ Tipografia
Imagenes
@ El mensaje que quieren transmitir
@ Sitiene o no fotografias

‘

De igual manera dentro de la muestra se postulan preguntas que se relacionan
directamente a los elementos, procesos y formatos del area de disefio grafico, esto para
determinar con mayor precision los materiales a crear, la definicion de la paleta de colores

principal y complementario de la campana, estilos tipograficos, formatos y soportes de estos.

Entre los puntos mencionados en la encuesta se consulta sobre el conocimiento
existente de campanas publicitarias realizadas por la organizacion MUSADE anteriormente
sobre el tema de la violencia contra la mujer, en la cual el 81.1% de las encuestadas contesta
que si conocen sobre estas, lo que ayuda a observar que la mayoria de las encuestadas si estan
al tanto de las campanas realizadas por la organizacidn, sin embargo el 18.9% de las
encuestadas desconocen de campafias realizadas por dicha organizacion, siento este un

publico meta alcanzar.



62

Grafico 10

¢;Tiene usted conocimiento de campanas realizadas anteriormente por la organizacion MUSADE?
37 respuestas

@ si
® No

De igual manera entre las preguntas realizadas se les comenta a las encuestadas si
consideran que las campaias realizadas anteriormente lograron educar a la sociedad sobre el
tema de la violencia contra la mujer, tomando en cuenta que en el grafico anterior solo el
81.1% de las encuestadas conocian sobre campafias realizadas anteriormente por la
organizacion y que ahora el 86.5% de estas consideraban que las campatfias si logran enviar
o educar a la sociedad sobre la violencia contra la mujer, se puede mencionar que a pesar de
que la variante entre los porcentajes entre las preguntas no es muy alto, si existe diferencia
entre ellos, lo cual muestra una posible no identificacién de pertenencia entre las campanas,
lo que quiere decir que cabe la posibilidad de que las encuestadas si observaran campafas
que hablen acerca de la violencia contra la mujer y que recibieran el mensaje de la misma sin

saber con exactitud a que organizacion pertenecia dicha campaia.
Grafico 11
:Considera que las campanas realizadas anteriormente han logrado educar a la sociedad sobre la
problematica de la agresion contra la mujer?

37 respuestas

@ si
@® No
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Entre las preguntas realizadas a las encuestadas se les comenta si ellas se sentirian
seguras de asistir a una organizacion la cual hubieran conocido por medio de campanas
publicitarias, con lo cual se obtiene que el 94.6% de la respuesta fue que si, con esto se logra
observar una vez mas sobre la importancia de realizar una buena campafia publicitaria y crear
contenido grafico correcto el cual logre no solo informar y educar al publico meta sobre el
tema, sino también que genere la confianza para que este sienta la seguridad de asistir o de
alguna manera obtener el servicio que en dicha campafia se anuncia.

Grafico 12

¢ Se sentiria segura de asistir en busca de ayuda a una organizacion la cual conocio por medio de
las campanas publicitarias realizadas por la misma?

37 respuestas

@ si
® No

il

En el proceso de recoleccion de datos para realizar los procesos de Trabajo Final de

graduacion (TFG) se realiza un Focus Groups que Orlando Mella (2010) define como:

Segun Orlando Mella Julio, (2000), en el documento llamado Grupos focales,

Publicado como Documento de Trabajo N° 3, CIDE, Santiago, Chile, 2000 define que.

Los grupos focales son entrevistas de grupo, donde un moderador
guia una entrevista colectiva durante la cual un pequeno grupo de personas
discute en torno a las caracteristicas y las dimensiones del tema propuesto

para la discusion. Habitualmente el grupo focal esta compuesto por 6 a 8
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participantes, los que debieran provenir de un contexto similar. El conjunto
de datos e informacion que se extrae de la discusion grupal estd basado en lo

que los participantes dicen durante sus discusiones. (pag.3).

El proceso se realiza con un mediador en conjunto de personal de MUSADE presente
con un grupo de 10 participantes de la organizacidn, en el cual se elabora una presentacion
de campanas publicitarias realizadas por la organizacion y otras instituciones en afos
anteriores, esto con el fin de analizar si las campafas cumplieron con la meta que estas
poseian, analizar la comprension de los mensajes colocados en las mismas, la Tipografia,
textos, imagenes, conceptos, colores y demas elementos de disefio que perciben las personas
participantes con el fin de obtener la mayor cantidad de informacion la cual seria propuesta
para la campana publicitaria “Cambie el rollo y pongase la camiseta por los derechos de
la mujer”. Esto permitid obtener resultados y datos necesarios para la definicion de los
elementos que se aplicaran en la misma, como por ejemplo que las campafias realizadas con
fotografias explicitas de mujeres agredidas eran mayormente repudiadas o ignoradas debido
a la sensacion que generaba en el grupo de investigacion, por lo contrario, con campaias
donde se aplicaron ilustraciones o fotografias menos explicitas. Otro de los resultados es
sobre la informacion que se transmite, generaba un mayor impacto en la asimilacion aquellas
que tenian informacioén precisa y de rapida lectura que aquellas que contenian mayor cantidad
de texto. Definir una tipografia de facil lectura que evite generar confusion en los textos,
definiendo de preferencia las de tipo palo seco o sans serif por parte de los participantes del
grupo de estudio. Lo que facilitd la seleccion de otros elementos como color y distribucion

de las propuestas graficas entre otros.



CAPITULOV

Implementacion Grafica
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5. Implementacion grafica

En este apartado, se exponen los artes ejecutados para fortalecer la campafa "Cambie
el rollo pongase la camiseta por los derechos de las mujeres" en la organizacion MUSADE,
con base en los resultados obtenidos por medio de la encuesta realizada a un 20% de la
poblacion perteneciente a dicha organizacion y el focus group a poblacion fuera de la
organizacion, pues es de importancia contar tanto con la poblacién que ya asiste como con la

que podria necesitas asistencia o ayuda y ain se encuentra en la toma de decision.

5.1. Definicion de productos desarrollados

Entre las propuestas gréficas realizadas se encuentran: publicidad exterior, como
vallas de carretera las cuales por su gran formato y ubicacion seran de gran apoyo para hacer
llegar el mensaje deseado, muppis, los cuales seran colocados en las paradas de autobuses y
bordes de las aceras peatonales con el objetivo de que puedan ser mayormente observados;
roller up, los cuales ayudaran a informar a la poblacion sobre la organizacion y los medios
por los cuales pueden contactar con ellas, ademads de tener la facilidad de ser trasladados de
un lado a otro, seguidamente se desarrolla artes para redes sociales, con el fin de lograr
impactar a la mayor poblacion posible, siendo estos de facil acceso y de propagacion rapida,
por ultimo, se presenta los afiches los cuales brindardn informacién acerca de la carrera la

cual es la ultima actividad a realizar por dicha organizacion al final de la campafia.
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5.1.1. Desarrollo logistico * Roller up

5.1.1.1. Necesidad de diseio:

Tener presencia en eventos en donde se da interaccion entre MUSADE y posibles

grupos de interés, que tenga facilidad de armado y transporte.

5.1.1.2. Objetivos de diseiio:

Disefiar Roller Up como un medio de facil manipulacion y en donde dadas sus
caracteristicas de materiales y posibilidades de impresion, se puedan destacar los conceptos
de la campaiia, a manera de reforzamiento de los otros soportes publicitarios. En cuanto al
lenguaje visual, se representa a la mujer por medio de ilustraciones continuas y con verbos
los cuales serdn colocados en el Roller up con informacion de contactos y logos tanto de la
organizacion como de la campafia, siendo estas ilustraciones, claras, directas y faciles de

comprender para el piblico meta.

5.1.1.3. Etapa del diseno:

Inicialmente, se hace una evaluacion de la grafica ya existente en la organizacion
MUSADE para comprender a mayor profundidad el piblico meta al que se han estado
dirigiendo la misma, seguidamente se realiza una encuesta a la poblacion femenina que asiste
a las redes de apoyo con las que cuenta la organizacién, esto con el fin de obtener la

informacioén necesaria de primera mano, para transmitir el mensaje correcto al piblico meta.

Se tom¢ la ilustracion, al igual que los demas elementos, es decir, logotipos, colores y

tipografias y se unifican para darle cuerpo al arte final.
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5.1.1.4. Racionales del diseno:

Los artes elegidos para representar la organizacion y ser vocera de esta posee la
influencia de diferentes movimientos artisticos como lo son: Art Nouveau o Modernismo,
movimiento artistico de la primera mitad del siglo XIX que exploraba el disefio organico y
la figura femenina y el Minimalismo. Ambos se hacen presentes en la composicion de cada
arte. La utilizacion de la silueta femenina es de suma importancia, ya que es mediante ella
con la que se hara la representacion grafica de la mujer, el estilo a utilizar para la realizacion
de la ilustracion es linea continua. Se trazara una linea continua por el contorno de la imagen
de la mujer seleccionada y sin soltar la pluma se dara forma a esta, el grosor de las lineas
definiréd los valores tonales y las zonas a resaltar en cada espacio. De esta manera, se da

importancia a la linea suelta, que es clave dentro del concepto de la propuesta grafica.

Se tomara un verbo que hace referencia a la ilustracion elaborada, el objetivo de este
es reforzar la idea de ésta, colocandolo de manera estratégica para que logre impactar
visualmente. El tipo de letra utilizado en el verbo busca unirse con la idea de la linea continua
en la ilustracion; de igual manera, el verbo siempre ird acompafiado de un texto o eslogan, el
cual se vera reflejado en cada pieza grafica y tendra la mision de ser elemento unificador

entre la linea grafica y el mensaje en cada una de ellas.

La implementacion de la tipografia corresponde a las siguientes fuentes: Century
Gothic, una tipografia geométrica sin serif, (o sans-serif) disefiada para Monotype Imaging
en 1991, la cual se utiliza para el slogan; Roboto, que es una familia de fuentes tipograficas
del tipo sans-serif desarrollada  por Google como fuente del sistema operativo

moévil Android 4.0, “Ice Cream Sandwich”, Google describe la fuente como “moderna, pero
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a la vez accesible” y “emocional, que corresponde a los contactos y por tltimo Lovely font
demo, la cual se utiliza en los verbos siendo esta la unica de las tres que llevara unidad visual

con la ilustracion. Las otras daran mejor lectura a la informacién colocada.

Los colores seleccionados corresponden a la imagen grafica ya existente en la
organizacion MUSADE, ya que varios de estos tienen un significado relacionado con el
movimiento por los derechos de las mujeres: los colores son turquesa, negro, naranja, rosado
y morado en diferentes tonalidades, siendo este ultimo uno de los mas emblematicos en los
movimientos feministas, pues representa al humo morado que se vio en el Incendio de la
fabrica Triangle Shirtwaist de Nueva York, ( Fabrica textil), donde murieron 146 personas y
quedaron gravemente heridas 70, la mayoria de ellas mujeres. Estos colores son utilizados
sobre la ilustracion en forma de plastas con un leve descalce en el registro como puntos
focales a resaltar y se utilizan figuras con movimiento y mas organicas esto con la intensioén
de representar la libertad. por otra parte, el color naranja aparte de ser un color
complementario del morado, también ha tenido participacion en la historia de la lucha de las
mujeres por sus derechos, la ONU lo implemento en su campaiia titulada “Unete” que trataba
de visualizar la lucha contra la violencia de la mujer a nivel global, asi mismo, esta
organizacion establecio el dia Naranja o dia de contra la violencia de genero el dia 25 de
noviembre, lo que dio un mayor significado a este color en las luchas por los derechos de la
mujer. Los colores verdes y tonalidades de este han sido utilizados en Latinoamérica como
color representativo de las luchas feministas por los derechos sexuales y reproductivos de las
mujeres, incluido en el 2017 como un color de la lucha feminista por lo que se llamo6 la Marea
Verde Argentina desde entonces se extendio el uso en el continente. El color rosa ha sido

implementado ,cominmente, como un color de denuncia de los feminicidios y de exigencia
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de justicia en los casos de violencia de género, este color fue adoptado también como un
simbolo de apoyo e inclusion de las mujeres trans a la lucha feminista. Por esas razones de
relacion simbolica de los colores a las diferentes luchas por los derechos de la mujer y contra

la violencia hacia ellas, son aplicados en la campafia que se realizo.

5.1.1.5. [Etapa de boceteado:

5.1.1.5.1. Eleccion de fotografia

Escogencia de fotografia a ilustrar en la cual se logren resaltar rasgos faciales

Imagen 1: Fotografia base de ilustracion

Fuente: Fotografia propia para campafia.
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5.1.1.5.2. Boceto

Se inicia trazando lineas para dar forma a la figura, tratando de mantener la linea
continua lo mas posible. Las lineas mantienen el espesor fijo para definir los elementos que
se mantendran en el proceso, esto procurando que se logre la correcta interpretacion por parte

del publico meta e identifique rapida y correctamente la forma definida en la ilustracion.

=N

Se aplican diferentes grosores a las lineas del boceto, esto con el fin de crear valores

5.1.1.5.3. Grosores

tonales y resaltar mas los rasgos de la mujer y generar sensacion de tridimensionalidad y

profundidad de igual manera, se le agregan elementos decorativos.
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5.1.1.5.4. Valor tonal

Se colocan diferentes plastas de color donde se pretende dar sombra o resaltar en el
caso de los labios y se termina de colocar detalles en las lineas. Los mismo se colocan
desplazados de las lineas de contorno simulando un descalcé de registro de impresion, que

permite generar un estilo propio de las distintas propuestas de la campafia.




73

5.1.1.6. Presentacion final de la pieza
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5.1.1.6.2. Implementacion de la pieza grafica
Seguidamente se muestra el resultado final de los artes correspondientes a Roller up.

5.1.1.6.3. Presentacion final de la pieza
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5.1.2. Implementacion de la pieza grafica

Desarrollo logistico « MUPPI’s

5.1.2.1. Necesidad de diseiio:

Dar a conocer a la poblacion de femenina de Occidente, especificamente en San
Ramon de Alajuela, acerca de la organizacion MUSADE y los medios por los cuales pueden
contactarse con ella en caso de necesitar asistencia o ayuda. El uso de publicidad en via
publica se sustenta en que muchas de las personas que conforman el publico objetivo, se

traslada por medio de transporte publico.

5.1.2.2. Objetivos de disefio:

La palabra muppi es un acrénimo del término francés Mobilier Urbain pour la
Promotion et I’Information o en palabras espafiolas, Mobiliario Urbano como Punto de
Informacion. Disefiar estos puntos de informacion se vuelve de gran relevancia para que el
mensaje pueda llegar a una mayor cantidad de la poblacidn, no solamente aquella que se
encuentra en riesgo o en situaciones sensibles, sino para aquellas que podrian servir de

respaldo o ayuda en caso de conocer sobre problemas de agresion contra la mujer.

5.1.2.3. [Etapa del disefio:

Inicialmente, se elabora una evaluacion de la grafica ya existente en la organizacioén
MUSADE para comprender a mayor profundidad el publico meta al que se han estado
dirigiendo con la misma, al igual que la necesidad existente por parte de la organizacion de
contar con publicidad exterior, en este caso mupis. Seguidamente, se realiza una encuesta a

la poblacion femenina que asiste a las redes de apoyo con las que cuenta la organizacion, esto
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con el fin de obtener la informacion necesaria para transmitir el mensaje correcto al publico

meta.

Se toma la ilustracion al igual que los demds elementos y los unificamos para darle
cuerpo al arte, esto como elemento de continuidad de la técnica y la linea del disefio que se

definié mediante el analisis de datos para la realizacion de estas propuestas graficas.

5.1.2.4. Racionales del diseio:

El desarrollo de la propuesta grafica se apoya en los criterios compositivos y estéticos
ya mencionados anteriormente. Al tratarse de una campana de medios, la unidad gréfica es
imprescindible. En los siguientes proyectos de disefio, se explicaran las necesidades y

objetivos de cada pieza, pues €stos si son de cardcter individual.

5.1.2.5. Etapa de boceteado:

5.1.2.5.1. Eleccion de fotografia

Escogencia de fotografia a ilustrar en la cual se logren resaltar rastros faciales.
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Imagen 2: Fotografia base para Ilustracion.

‘1IL
e

Fuente: Fotografia propia tomada para campafia.

5.1.2.5.2. Boceto

Se inicia trazando lineas y elementos como en artes anteriormente presentados para

dar forma a la figura, tratando de mantener la linea continua lo mas posible.
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5.1.2.5.3. Grosores

Se da grosor a las lineas esto con el fin de crear diferentes valores tonales y resaltar

mas los rasgos de la mujer, de igual manera, se le agregan elementos decorativos.

5.1.2.5.4. Valor tonal

Se colocan diferentes plastas de color donde se pretende dar sombra o resaltar en el

caso de los labios y se termina de colocar detalles en las lineas.
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5.1.2.6.1. Presentacion final de la pieza
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Seguidamente se muestra el resultado final de los artes correspondientes a Mupis
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5.1.3. Desarrollo logistico * INSTAGRAM

5.1.3.1. Necesidad de diseio:

Impactar a la mayor cantidad de poblacién por medio de las redes sociales con
mensajes claros y concisos, siendo esta una plataforma la cual es utilizada gran parte del dia
y de gran provecho para publicidades con estos objetivos, ademads se pretende hacer crecer a

la organizacion en esta plataforma.

5.1.3.2. Objetivos de diseiio:

Informar a la poblacion acerca de MUSADE y la manera en la que puedes contactar
con ¢l en caso de necesitar asistencia o ayuda, por medio de ilustraciones de mujeres con la
linea grafica de linea continua, la cual, no solo permite resaltar todos los rasgos de la silueta
femenina, sino que dar un empoderamiento acerca de la libertad que estas poseen, por medio
de sus lineas libres y descalces en las plastas de color. Para las propuestas de medios
informaticos, se utilizara la pagina web autorizada que ya posee la organizacion MUSADE,
asi como la plataforma Instagram que en Costa Rica segun menciona Yi Min Shum en su

analisis titulado “Situacién digital, internet y redes sociales Costa Rica 2021”;

La audiencia potencial a la cual se puede alcanzar mediante las ADS en la
plataforma es de 1.90 millones, lo que representa el 45.2% de la poblacion

mayores a 13 afios.

Significando asi un incremento del 5.6% de esta cifra en el ultimo

cuatrimestre, sumando asi mas de 100 mil usuarios nuevos.

El porcentaje de la audiencia que es femenino es un 53.3% mientras que el

46.7% es masculino. (Parr. 33)
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5.1.3.3. Etapa del diseiio:

Inicialmente, se hizo una evaluacion de la grafica ya existente en la organizacion
MUSADE para comprender a mayor profundidad el publico meta al que se han estado
dirigiendo con la misma, al igual que la necesidad existente por parte de la organizacion de
contar con publicidad exterior, en este caso la red social de Instagram. Seguidamente, se
realiza una encuesta a la poblacién femenina que asiste a las redes de apoyo con las que
cuenta la organizacion, esto con el fin de obtener la informacion necesaria para transmitir el

mensaje correcto al publico meta.

Se toma la ilustracion al igual que los demas elementos y los unificamos para darle

cuerpo al arte.

5.1.3.4. Etapa de boceteado:

5.1.3.4.1. Eleccion de fotografia

Escogencia de fotografia a ilustrar en la cual se logren resaltar rastros faciales. Se
quieren incluir distintos biotipos para realizar propuestas mas inclusivas. En este caso, se

busca recrear una mujer mas gruesa. El otro diseflo se centra en una mujer afrocaribefia.
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Imagen 3:Fotografia base de ilustracion.

Fuente: Fotografia proporcionada por la chica modelo.

5.1.3.4.2. Boceto

Al igual que en las propuestas anteriores, se inicia trazando lineas para dar forma a la

figura, tratando de mantenerla de manera continua lo mas posible.




82

5.1.3.4.3. Grosores

Se da grosor a las lineas esto con el fin de crear diferentes valores tonales y resaltar

mas los rasgos de la mujer, de igual manera, se le agregan elementos decorativos.

5.1.3.4.4. Valor tonal

Se colocan diferentes plastas de color donde se pretende dar sombra o resaltar en el

caso de los labios y se termina de colocar detalles en las lineas.
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5.1.3.5. Presentacion final de la pieza
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5.1.4. Desarrollo logistico * Valla Publicitaria

5.1.4.1. Necesidad de diseio:

Alcanzar a la mayor cantidad de poblacién femenina que transita por diferentes
carreteras y exteriores de la zona de Occidente, en especial la ciudad de San Ramon, con la
informacion colocada en vallas publicitarias con informacién clara, concisa y de rapida

comprension para el publico meta.

5.1.4.2. Objetivos de diseiio:

Tener presencia en via publica, aumentando el impacto del mensaje por medio de

imagenes y textos de grandes dimensiones, aprovechando la movilizacion urbana.

5.1.4.3. [Etapa del disefo:

Las wvallas publicitarias de carretera deben cumplir con ciertos requisitos
estructurales, pero también formales. Muchos de ellos pasan por la necesidad de ser visibles
y comprensibles desde cierta distancia, especialmente con respecto al tamafio de las letras.
Por lo que en el disefio se cred con un tamano minimo de 10cm de alto para las tipografias
mas pequeiias, que permiten una distancia de lectura maxima de 46m y las vallas tienen una

dimension de 5 m de ancho por 2,5 m de alto.

Para el caso de las vallas publicitarias en via publica, se disefian dos versiones, la
primera atiende a los requisitos estéticos ya planteados en las anteriores piezas, pero ademas
se trabaja una propuesta en donde el elemento principal cambia por unos zapatos de mujer.
La intencion de esta propuesta es crear un arte que al ser solamente un par de zapatos que

toda mujer puede poseer, no se muestra ninguna etnia o raza, lo cual permite que cualquier
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mujer se sienta identificada con el mensaje que se transmite, permitiendo que sea neutral y

universal.
5.1.4.4. Etapa de boceteado:
5.1.4.4.1. Seleccion de la Fotografia

Se selecciona una fotografia que resalte los diferentes rasgos que determinen un mejor

acabado de la ilustracion. En este caso, se busca como referente a una mujer joven.

Imagen 4: Fotografia para base de ilustracion.

Fuente: Fotografia propia tomada para creacion de la campafa.
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5.1.4.4.2. Boceto

Se inicia trazando lineas de los contornos del rostro y elementos que permiten dar
forma a la figura, mediante la linea continua, manteniendo la misma calidad de linea, el
boceto esta basado en una fotografia que fue tomada previamente, tratando de mantener la

linea continua lo més posible.

5.1.4.4.3. Grosor

Se aplican_espesores a las lineas esto con el fin de crear valores tonales y resaltar mas
los rasgos mayormente definidos de la mujer, de igual manera, se le agregan elementos

decorativos o accesorios en caso de ser requeridos.
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5.1.4.4.4. Valor tonal

Se colocan plastas de color donde se desea resaltar elementos, como en el caso de los

labios y el cabello y se termina de colocar detalles en las lineas.
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5.1.4.5.1. Presentacion final de la pieza:
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5.1.4.5.2. Implementacion de la pieza grafica

Se muestra la grafica instalada digitalmente, ya que no ha sido implementada atin por

la organizacion.




A continuacion, se presentaran los artes correspondientes a valla publicitaria de

gigantografia
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5.1.5. Desarrollo logistico * redes sociales
5.1.5.1. Necesidad de diseio:
Publicidad red social Facebook

La forma en la que la poblacion se comunica hoy en dia tiene como referente principal
a las redes sociales. La cantidad de cuentas en Costa Rica de plataformas como Facebook es
de 3.6 millones de usuarios en el pais. El perfil de las personas que tienen actividad en esta
plataforma se sittia entre los 13 y 65 tantos afios. Este grupo etario es parte del grupo meta al

que se enfoca MUSADE.
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5.1.5.2. Objetivos de diseiio:

Utilizar el comportamiento actual de consumo de medios digitales, para llevar el
mensaje a mas personas del grupo meta, ademas de crear conciencia sobre la problematica

en otros grupos.

5.1.5.3. Etapa del disefio:

En primer lugar, se analiza la forma en que otras entidades relacionadas con el tema,
aplica sus esfuerzos publicitarios en redes sociales. Seguidamente, se presenta la propuesta
grafica de este proyecto y se compara para analizar el tipo de informacion que debe contener.
Luego se realiza el proceso de creacion de los artes destinados a ser implementados en redes

sociales.

5.1.5.4. Etapa de boceteado:

5.1.5.4.1. Seleccion de la Fotografia

Se selecciona una fotografia que resalte los diferentes rasgos y elementos que
determinen un mejor acabado de la ilustracion, dicha fotografia fue tomada para la creacion

de la propuesta de campana que se est4 realizando.
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Imagen 5: Fotografia base para ilustracion.

Fuente: Fotografia propia tomada para campafia.

5.1.5.4.2. Boceto:

Se inicia trazando lineas sobre la fotografia seleccionada previamente para dar forma
a la figura, tratando de mantener la linea continua lo mayormente posible para mantener el

estilo de la ilustracion. El énfasis estd en la mujer afrocaribefia.
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5.1.5.4.3. Grosor

Se da diferentes espesores a las lineas esto con el fin de resaltar mas los rasgos
mayormente definidos de la mujer, de igual manera se le agregan elementos decorativos o
accesorios en caso de ser requeridos, con el fin de definir distintos rasgos raciales y de etnia

para crear variedad de ilustraciones.
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5.1.5.4.4. Valor Tonal:

Se colocan plastas de color donde se desea resaltar elementos, como en el caso de los
labios y el cabello y se termina de colocar detalles en las lineas, las plastas de color son

desplazadas con el fin de generar un efecto visual de descalce de impresion.
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5.1.5.5.1. Presentacion final de la pieza:
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5.1.6. Desarrollo logistico *Afiches

5.1.6.1. Necesidad de diseio:

Publicidad y anuncio de diferentes actividades especificas realizadas por la

organizacion.

Difundir a la mayor cantidad de poblacion femenina de la zona de occidente sobre diversas
actividades a realizar (como talleres, capacitaciones, conferencias, actividades deportivas
entre otras), por la organizacion o que estd presente, con informacion clara y de facil

entendimiento mediante afiches, Flyers o volantes.

5.1.6.2. Objetivos de disefio:

Transmitir informacion de actividades de manera directa y concisa al publico meta 'y
la poblacion en general por medio volantes o flyers, que mantenga el concepto de la campafia
de ilustraciones de tipo linea continua, elementos definidos para la realizacion de la idea
general de esta, que permita la facil transmision del mensaje. Al ser una publicidad de tamaino

pequefio, permite la colocacion y transporte de manera facil.

6.1.6.3. Etapa del disefio:

De acuerdo con los resultados obtenidos en las encuestas, se identifica este tipo de
material publicitario como pertinente para hacer llegar el mensaje a la poblacién identificada.

Asi, la linea grafica mantiene unidad con las demas piezas publicitarias.
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5.1.6.4. Etapa de boceteado:

5.1.6.4.1. Seleccion de la Fotografia

Se selecciona una fotografia que resalte los diferentes rasgos y elementos que
determinen un mejor acabado de la ilustracion. Con dos mujeres en ella, en este caso una
mujer mayor y una joven esto con el fin de incentivar el sentido de ayuda mutua entre

mujeres, de apoyo dentro de la familia que ante cualquier situacion se estan presentes.

Imagen 6: Fotografia de Madre e hija.

Fuente: Fotografia propia tomada para camparia.
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5.1.6.4.2. Boceto

Se inicia trazando lineas sobre la fotografia seleccionada previamente para dar forma
a la figura, tratando de mantener la linea continua lo mayormente posible para mantener el
estilo de la ilustracion. Remarcando elementos de la fotografia que permiten identificar los

distintos rasgos que definen el rostro en la ilustracion.

5.1.6.4.3. Grosor

Se trabajan diferentes espesores a las lineas esto con el fin de resaltar mas los rasgos
mayormente definidos de la mujer, de igual manera, se le agregan elementos decorativos o
accesorios en caso de ser requeridos, con el fin de definir distintos rasgos raciales y de etnia
para crear variedad de ilustraciones. Ademas de conceptualizar la idea de que al igual de la

linea varia su espesor la vida también posee momentos diversos mientras se vive.
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5.1.6.4.4. Valor Tonal:

Se colocan plastas de color donde se desea resaltar elementos, como en el caso de los
labios y el cabello y se termina de colocar detalles en las lineas, las plastas de color son

desplazadas con el fin de generar un efecto visual de descalce de impresion.
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Se muestra la grafica instalada digitalmente ya que la misma no ha sido implementada

aln por la organizacion. A continuacidn, se presentaran los artes correspondientes a Flyers,

volantes o afiche. Se muestra, ademads, otra opcion de afiche que acompafia el esfuerzo

grafico de esta campaiia.



104

Presentacion final de la pieza.

on dota Comerd AT TIPOGRAFIA

5aEd'|

| am(’w d I Roboto )
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

‘r-igﬁna@g) G—o-uﬁ o(’/wur
J ‘ ) . n,quarﬁeﬁ—gﬁ@;ﬁfm,zm,o-uagﬂ;bsféuv mj@}g
__ AVCDEEGHIXDUURC VRS TN S
lnscripeibn /l O i : ?)‘2}456]&()(
410 00O _ k n
Competitiva Century Gothic

abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Insevipeion
415 000

26 €97:00 a.m.

¥ Plaza La Sabanag, San Re

PALETA DE COLOR

000060
o

(EVUSADE @ MUSADE @ vewyy MUSAT= 20M @8323-1475




CAPITULO VI

Recomendaciones y Conclusiones
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6.1. Conclusiones

6.1.1. La desnaturalizacion de la violencia en contra de la mujer es un tema social al que
continuamente se deben invertir recursos, para lograr mejorar las condiciones de relacion
interpersonal que se establecen entre géneros, mitigando la forma aceptada de violencia, en
la que parece que la sociedad ha llevado el tema histéricamente. La construcciéon de un
lenguaje grafico pertinente es parte medular de este proyecto de Disefio Grafico, que siguid
las recomendaciones de las personas que se encuentran en circunstancias de desventaja.
Desde esta perspectiva, la fundacion MUSADE recibe una propuesta de campafia de
informacion asertiva, pues considera en su elaboracion los criterios propios de grupos
vulnerables que han estado involucradas en situaciones de agresion, por parte de sus parejas

sentimentales. Esta informacion es recabada a partir de instrumentos de investigacion.

6.1.2. Se logra llegar a la seleccion de los elementos graficos necesarios para cumplir con
la campana “Cambie el rollo y poéngase la camiseta por los derechos de las mujeres”, por
medio de la investigacion realizada, (encuestas y focus group), en los cuales permiten definir
el estilo y elementos que complementa las propuestas graficas que se realizaron en el TFG,
ademas, los resultados obtenidos de la recoleccion de datos permitio identificar los diferentes
formatos, materiales publicitarios, las redes sociales y la publicidad exterior, como medios
importantes y consumibles por parte del grupo meta, lo que permitird el cumplimiento del
objetivo de hacer llegar el mensaje, por medio de estrategias de difusion de material grafico

por elementos on y off line.
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6.1.3. Se concluye la linea grafica a trabajar en la campana “Cambie el rollo y pongase la
camiseta por los derechos de las mujeres”, definiéndose mediante el analisis de resultados de
las herramientas de recoleccion de datos aplicadas en la investigacion, que permitieron la
definicion de los diferentes elementos que componer los artes finales, como lo son colores,
tipografias y disefios de estilo de ilustracion a implementar, las cuales resaltan con la técnica
de linea continua, plastas de color con descalces en su registro de color y tipografias que
logran transmitir, limpieza, legibilidad ademas de acompafiar a los demas elementos de una

manera armoniosa.
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6.2. Recomendaciones

6.2.1. Luego de concluir con las investigaciones y la realizacion de la estrategia gréfica-
publicitaria, se recomienda a la organizacion MUSADE continuar con la investigacion tanto
de los medios por los cuales pueden seguir llegando al publico meta, como de los soportes
graficos a utilizar, ya que se tiene una amplia lista por la cual pueden optar y los cuales
pueden mejorar su imagen grafica, ademas de reforzar los tradicionales ya existentes en dicha

organizacion.

6.2.2. Al finalizar el andlisis y estudio de cudn informada estd la poblacion femenina sobre
conceptos relacionados con la agresion y su tipificacion legal en cada caso, se recomienda
reforzar y educar a temprana edad los conceptos relacionados con el tema, por medio de
publicidad o campanas, ya que los resultados evidenciaron que muchas de las encuestadas
habian sufrido alglin tipo de agresion o conocen a alguien que habia sido victima, sin

embargo, desconocian el concepto al que dicho comportamiento se refiere.

6.2.3. Se recomienda continuar con esfuerzos de promociéon en organizaciones como
MUSADE a nivel nacional, para aumentar la frecuencia de este tipo de campanas que logren
visibilizar el problema de la agresion en contra de las mujeres, asi como la desmitificacion
de las relaciones de opresion que historicamente se han visto como normales entre muchos

grupos sociales.
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Cuestionario de recoleccion de informacion para
campana 2021

El presente cuestionario es una recoleccion de datos sobre el conocimiento de la poblacion referente a temas de
violencia hacia la mujer, para la elaboracién de una propuesta para la campafia publicitaria "cambie el rollo y pongase la
camiseta por los derechos de las mujeres 2021°".

*Obligatorio

Rango de edad de encuestadas
conocer el rango de edad de las personas encuestadas, para una mejor definicién del publico meta de la campafia 2021

1. i Engué rango de edad se encuentra? *
Marca solo un dvalo.

) 15afios 0 menos
)16 -20 afios
)21 - 25 afios
) 26 -35 afios

() 36 afios 0 mas

Identificar el nivel de conocimiento de la poblacién sobre términos, conceptos y definiciones relacionados con la Violencia

Seccion hacia la mujer.

2

2. ;Conoce usted el término de violencia auto infligida? *
Marca solo un dvalo.
) 8i

) No

3. ;Conoce usted el término de violencia interpersonal? *

Marca solo un évalo.

) 8i

) No

4. ;Conoce usted el término de violencia colectiva? *
Marca solo un dvalo.
) 8i

) No



5. iConoce usted el término de violencia fisica? *
Marca solo un évalo.

) si

(_ JNo

6. ;Conoce usted el término de violencia verbal? *
Marca solo un dévalo.
s

J No

7. e ;Conoce usted el término de viclencia de género? *
Marca solo un dvalo.
O si

) No

8. ;Conoce usted el término de violencia hacia la mujer? *
Marca solo un dvalo.

Osi

) No

9. ;Conoce usted el término de violencia sexual? *
Marca solo un évalo.
si

) No

>

10. ;Conoce usted el término de violencia patrimonial? *
Marca solo un dvalo.
C Dsi

) No
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11.

12

13.

14,

15.

16.

¢Conoce usted el término de violencia por negligencia? *
Marca solo un dvalo.
(Osi

) No

¢{Conoce usted el término de violencia cultural? *

Marca solo un évalo.

¢Conoce usted el término de violencia cibernética? *
Marca solo un dvalo.

) si

JNo

¢Conoce usted el término de Acoso? *
Marca solo un dvalo.

) si

¢Conoce usted el término femicidio? *

Marca solo un évalo.

O si

) No

$Conoce usted el término feminicidio? *

Marca solo un évalo,

) si

) No
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17. ;Conoce usted en qué consiste la violencia fisica? *
Marca solo un évalo.

(st

) No

18. ;Conoce usted en qué consiste la violencia psicolégica? *

Marca solo un évalo.

Conocer el porcentaje de les encuestados que han vivido o conocen a alguien que ha experimentado algin tipo de

Seccion violencia o agresion.

3

19. ;Ha sufrido usted alguno de los tipos de agresion mencionados anteriormente? *
Marca solo un évalo.
(st

) No

20. Sienla pregunta anterior su respuesta fue “SI” seleccione los tipos de agresion que ha sufrido, en caso
haber sido negativa su respuesta continle a la siguiente pregunta

Selecciona todos los que correspondan.

| violencia interpersonal
[ violencia colectiva
\A Violencia fisica
|| violencia verbal
[ ] violencia de género
|| violencia hacia la mujer
| | Violencia sexual
| ] violencia patrimonial
| | Violencia por negligencia
|| violencia cultural
[ ] violencia cibernética
| | Acoso

21. ;Conoce usted alguna persona que haya vivido alguno de los términos anteriormente mencionados? *

Marca solo un évalo.

s
) No
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22, ;Conoce usted alguna persona que actualmente vivido alguno de los problemas anteriormente
mencionados? *

Marca solo un évalo.

O si

) No

e Identificar el porcentaje de la poblacién encuestada que conoce acerca de algun lugar al cual recurrir en busca de ayuda en
Seccion caso de sufrir algan tipo de violencia

4

23. ;Conoce usted alguna Institucion u organizacion aparte de MUSADE al que pueda recurrir, en caso de llegar
a ser victima de viclencia? *
Marca solo un dvalo.
) si

™~

) No

24. ;Como se enterd usted de la existencia de MUSADE? *

Selecciona todos los que correspondan.,

|| Redes sociales

[ ] Radio o Televisién

| Recomendacién de alguna persona

[ ] Actividades realizadas por la organizacién
[ | Publicidad externa

Seccion 5

25. ;Conoce usted campaias publicitarias realizadas en sobre de la agresion hacia la mujer patrocinadas por la
organizacion MUSADE? *

Marca solo un évale.

) si
) No

26. ;Considera usted gue las informaciones tanto visual, como textual colocadas en las campanas son claras
conforme al mensaje deseado? *

Marca solo un évalo.
O si

Mo
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27. Silanzaran una campana publicitaria sobre la violencia hacia la mujer, cree que llamaria mas su atencion? *

Marca solo un évalo.

{

f} Deben incluir imédgenes de victimas violentadas

f‘= No es necesario mostrar este tipo de imagenes

28. ;le gustaria que el mensaje en las camparias de violencia hacia la mujer muestran imagenes sobre
consecuencias de la violencia o prefiere que estas sean mas educativas acerca de la ayuda que se le puede
brindar a la mujer? *

Marca solo un évalo.

() Que muestren consecuencias

;') Que sean mas informativas sobre la ayuda

29. ;Por medio de qué tipo de publicidad prefiere que llegue hasta usted la informacion o el mensaje que
quieren transmitir las campanas publicitarias? *

Marca solo un dvalo.

) Redes Sociales (Facebook, Instagram, Whatsapp, entre otras)

) Publicidad de exteriores (Vallas de carreteras, muppy, méviles entre otros)

_) Por medio de material impreso POP (volantes, afiches, brochure entre otros )
) Por medio de email Marketing (publicidad y mensajes a correo electrénico )

) Medios Tradicionales (televisidn, radio, charlas entre otros)

30. ;Qué eslo primero que usted observa en una camparia publicitaria? *
Marca solo un dvalo.

() Color
() Tipografia
() Imé&genes
) El mensaje que quieren transmitir

) Si tiene o no fotografias

31. (;Tiene usted conocimiento de campafias realizadas anteriormente por la organizacion MUSADE? *
Marca solo un évalo.
Osi

( JNo
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32. ;Considera que las campaiias realizadas anteriormente han logrado educar a la sociedad scbre la
problematica de la agresién contra la mujer? *

Marca solo un évalo.

st

~

{ JNo

33. ;Se sentiria segura de asistir en busca de ayuda a una organizacién la cual conocié por medio de las
campanas publicitarias realizadas por la misma? *

Marca solo un ovalo.

N

L Jsf

() No

Este contenido no ha sido creado ni aprobado por Google.

Google Formularios
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“CAMBIE EL ROLLO PONGASE LA CAMISETA
POR LOS DERECHOS DE LAS MUJERES?,
UBICADA EN SAN RAMON DE ALAJUELA,
SOBRE LA AYUDA QUE BRINDA LA INSTITUCION
DE LA VIOLENCIA CONTRA LA MUJER, EN EL
ANO 2022

CRUZ CUBILLO DAVID
MASIS ALFARO JESSICA

Se extiende la presente certificacion a solicitud del interesado, en la ciudad de San José

al primer dia del mes de noviembre dos mil veintiuno. La filbloga no se hace responsable
de los cambios que se le introduzcan al trabajo po r a su revision.

Teléfono: 8315 95 27 Correo: asqui24@hotmail.es



Puntarenas, 15 de febrero de 2022

Atencidn: Sra. Karol Rojas M.
Directora Carrera de Diseno Grafico

Universidad Técnica Nacional
Sede Pacifico

Estimada directora:

Por medio de la presente, doy mi aval para que se le asigne fecha de defensa a los estudiantes David
Cruz Cubillo y Jéssica Masis Alfaro, de la Tesis de Graduacion titulada “Creacion de campafia publicitaria para
la organizacion MUSADE con el tema “Cambie el rollo pongase la camiseta por los derechos de las mujeres”,
ubicada en San Ramon de Alajuela, sobre la ayuda que brinda la institucidn en la lucha por la desnaturalizacion

de la violencia contra la mujer, en el afio 20227, pues se han completado todos los aspectos concernientes a este
Proyecto de Graduacion

Sin otro particular me despido, atentamente

MSc. Sergio Pacheco Soto
Tutor



Puntarenas, 30 de noviembre, 2021

Sefiora Karol Rojas

Directora de la Carrera de Disefio Grafico
Universidad Técnica Nacional

Sede Pacifico

Presente

Estimada directora:

Yo, Isabel Miranda Gonzalez, en mi condicion de Lectora del Proyecto de Graduacion titulado
Creacion de campafia publicitaria para la organizacion MUSADE con el tema "Cambie el rollo
pongase la camiseta por los derechos de las mujeres”, ubicada en San Ramdn de Alajuela, sobre la
ayuda que brinda la institucién en la lucha por la desnaturalizacion de la violencia contra la mujer,
en el afio 2022, en su modalidad de Proyecto de Graduacion, presentado por los sustentantes Cruz
Cubillo David y Masis Alfaro Jessica, manifiesto lo siguiente:

1. He revisado el documento completo en donde se han realizado las observaciones y
adiciones sugeridas de acuerdo con el Reglamento, que se describen a continuacion:

a) La coherencia interna y claridad del documento final de graduacion.

b) La rigurosidad en el enfoque conceptual y metodolégico.

¢) La pertinencia de los procedimientos y técnicas de investigacion.

d) El cumplimiento de los valores éticos de la investigacion.

e) El adecuado uso de la documentacion, cumplimiento de aspectos formales establecidos por
el manual de las normas APA (Ultima edicién en espafiol),

f) El cumplimiento de los objetivos y requisitos establecidos en este reglamento, y por lo
establecido en las Guias de Procedimientos para los TFG emitidas o adoptadas por las
unidades académicas

2. El documento estd aprobado por parte de mi persona, por lo que queda sujeto a los
procedimientos subsiguientes.

Sin otro particular, me despido, atentamente,

MSc. Isabel Miranda Gonzalez
Profesora Lectora



Puntarenas, 30 de noviembre, 2021

Msc. Karol Rojas Monge

Directora de la Carrera de Disefio Grafico
Universidad Técnica Nacional

Sede Pacifico

Presente

Estimada directora:

Yo, Randy Bermudez Cerdas, en mi condicién de Lectora del Proyecto de Graduacion titulado:
Creacion de campaiia publicitaria para la organizacion MUSADE con el tema “Cambie el rollo
pongase la camiseta por los derechos de las mujeres”, ubicada en San Ramdn de Alajuela, sobre
la ayuda que brinda la institucién en la lucha por la desnaturalizacion de la violencia contra la
mujer, en el afio 2022, en su modalidad de Proyecto de Graduacion, presentado por los
estudiante Cruz Cubillo David y Masis Alfaro Jessica, manifiesto lo siguiente:

1. He revisado el documento completo en donde se han realizado las observaciones y adiciones
sugeridas de acuerdo con el Reglamento, que se describen a continuacion:

a) La coherencia interna y claridad del documento final de graduacion.

b) La rigurosidad en el enfoque conceptual y metodoldgico.

c) La pertinencia de los procedimientos y técnicas de investigacidn.

d) El cumplimiento de los valores éticos de la investigacion.

e) El adecuado uso de la documentacion, cumplimiento de aspectos formales  establecidos
por el manual de las normas APA.

f) El cumplimiento de los objetivos y requisitos establecidos en este reglamento, y por lo
establecido en las Guias de Procedimientos para los TFG emitidas o adoptadas por las unidades
académicas.

2. De mi parte, como lector del proyecto, brindo mi aprobacidn para continuar con el debido
proceso de presentacion y defensa.

Sin otro particular, me despido, atentamente,




Puntarenas, 20 de abril de 2022

Atencion: MSc. Karol Rojas Monge
Directora de la Carrera de Diserno Grafico
Universidad Técnica Nacional

Sede del Pacifico

Estimada directora:

Por medio de la presente hago constar que se revisaron las observaciones
solicitadas al documento de tesis titulado Creacion de campana publicitaria para
la organizacion MUSADE con el tema “Cambie el rollo pongase la camiseta por los
derechos de las mujeres”, ubicada en San Ramon de Alajuela, sobre la ayuda que
brinda la institucion en la lucha por la desnaturalizacion de la violencia contra la mujer,
en el ano 2022, presentada por los estudiantes David Cruz Cubilloy Jessica Masis Alfaro.

Las mejorastienen que ver con la estandarizaciéon de laforma en que se presentan
las paginas divisorias de los Capitulos en tipografia y tamano, la colocacién de los
numeros de graficos y la creacién del indice de graficos e imagenes del documento.

Una vez cotejadas que estas observaciones realizadas por el Tribunal examinador
se incorporaron efectivamente al documento escrito, doy fe de que el Proyecto cumple
con todos los requerimientos en cuanto a forma y estilo.

Sin otro particular, me despido atentamente,

( L%C"'{ﬁ :

MSc. §e(rgio Pacheco Soto
Profesor Tutor
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